
4950€

18h00-21h00

les lundi, mardi et jeudi

A la fin de chaque module

• Personnel (en 10 fois sans frais) 
• Employeur (Plan de formation)
• Pôle Emploi (AIF)
• CPF, CIF HTT...

répartie en 5 modules de 6

semaines sur 11 à 12 mois environ

330 h dont 60h de e-learning

dispensées entre chaque module

Cours :

Horaires:

Formation :

Evaluations :

Coût de la formation : 

Modes de financement : 

Plusieurs session par an :

Nombre d’heures de formation :

Janvier

Mai

Novembre

Septembre

Mars

31 Quai de la seine
75019 PARIS

www.supcareer.com
01.42.40.52.78

admissions@supcareer.fr

Titre RNCP certifié Niveau 7*

CONNAISSANCES MINIMALES REQUISES POUR
INTÉGRER LA FORMATION :

*certification de niveau 7 « Manager de la communication et de la stratégie digitale »
enregistrée au RNCP avec le numéro 31420, code nsf 320, délivré par Sup de Pub, par
décision de France Compétences, le 24 mai 2018
** Sous réserve de modification

Modules de la formation**

SUP CAREER 
 STRATEGIE DIGITALE

(MSC)

ELABORER UNE STRATÉGIE

DIGITALE
• Marketing digital de la marque
• Définir une stratégie de
communication digitale
• Stratégie e-commerce
• Community management

MANAGEMENT DE PROJET
START UP
• Les méthodes de gestion de
projet
• Techniques de management des
équipes projet
• Gestion financière d’un projet
• Droit du e-commerce

MISE EN ŒUVRE DE LA
STRATÉGIE DIGITALE
• Les nouveaux formats de la

communication digitale (Mobile)
• Stratégie de référencement
naturel et liens sponsorisés
• Brand content
• Media planning/display

DU PROJET WEB À SA MISE

EN LIGNE (ATELIERS)
• Expérience utilisateur : Démarche
UX Design
• P.A.O
• Création de site/Web design
• Ecrire pour le web

OPTIMISATION ET
ÉVALUATION DE LA
STRATÉGIE DIGITALE
• CRM et analyse de la
performance
• Mobile marketing, IA et innovation
• Web analytics/Certification
Google Analytics
• Pilotage du parcours client

• Connaître les techniques d’analyse de marché
• Savoir élaborer un positionnement et définir les politiques marketing
• Connaître les grands principes de la communication (types de
communication, objectifs, cibles) ainsi que la démarche publicitaire

Expérience professionnelle, hors études (hors stages et alternance)
minimale de 2 années depuis l’obtention de votre dernier diplôme


